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Audyt mediarelations w 5 minut!
Pobierz check liste i sprawdz, czy Twoja firma jest gotowa dac¢ z siebie 100%!

Na pewno marzysz o tym, aby zrealizowa¢ wszystkie plany i postanowienia biznesowe.
Niech kolejne 365 dni bedzie przelomowe dla Twojej marki! Rozpoznawalna i widoczna
marka to przeciez potencjalnie wigksza sprzedaz.

Media Relations to dtugofalowy i ztozony proces przypominajgcy raczej maraton
niz sprint, ktory ma zapewnic statg obecnosc¢ marki w powszechnej Swiadomosci
grupy docelowe;.
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Posiadam dokument strategii dziatar w zakresie
Media Relations z okreslonymi tematami komunikaciji,
grupa docelowg, celami oraz miernikami ich realizaciji.

Mam wypisane preteksty komunikacyjne na biezacy rok,
zgodne z tym, co moge przewidziec juz teraz.

Wiem, jak reagowac na sytuacje trudne, kryzysowe,
diagnozowac szanse i wykorzystywac preteksty
komunikacyjne.

Spisane przeze mnie planowane preteksty komunikacyjne
sg skonsultowane z Dziatem Sprzedazy, aby Media Relations
wspieraty dziatania biznesowe.

Umiem pozyskac¢ dane zwigzane z dziatalnoscig firmy
wskazujgce na korzysci, jakie osigga dzieki nam klient.

Znam z imienia i nazwiska 8 dziennikarzy, ktorzy piszg
0 mojej branzy lub sg kluczowi dla moich dziatan.

Na biezgco aktualizuje mojg baze dziennikarzy.
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Znam z imienia i nazwiska 4 podcasterow, ktorzy nagrywajg
w tematach istotnych dla mojej firmy.

Rozmawiam z kluczowymi dziennikarzami i podcasterami
co kilka tygodni w celu podtrzymania relacji, nawet jezeli
nie mam nowosci do przekazania.

Mam liste instytuciji, ktore moge zaprosi¢ do wspotpracy
przy tworzeniu eksperckich materiatow do prasy,
np. uczelnie wyzsze, instytuty, fundacje, stowarzyszenia.

Znam oferte firm badawczych, aby w razie potrzeby zlecic¢
reprezentatywne badanie opinii, nawet 1-2 pytaniowe,

w celu pozyskania twardych danych obrazujgcych zjawisko,
0 ktérym chce mowi¢ w mediach.

Wiem, jak potaczy¢ dziatania PRowe z generowaniem
leadow.

W ostatnim roku wystatem(am) do dziennikarzy wysyike
kreatywna.

Mam zaktualizowang strategie zarzadzania kryzysowego
w firmie, w szczegodlnosci zrodta i tematy potencjalnych
kryzysow mojej marki w biezgcym roku.

Zaplanowatem(am) juz czas, na przypomnienie
najwazniejszych elementéw prawa prasowego.

Mam zaplanowane szkolenie z komunikacji z mediami

w kryzysie w celu przecwiczenia przed kamerg
ewentualnych trudnych tematow, ktére moga pojawic sie
w biezgcym roku.

Przygotowatem(am) harmonogram konferencji branzowych,
gdzie moge umowic wystgpienie eksperta z mojej firmy.

TAK
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TAK NIE

W trakcie trwania konferencji planuje zaprosic kluczowych
dziennikarzy obecnych na wydarzeniu na briefing prasowy,
aby przedstawi¢ wczesniej opracowane newsy lub zaprosi¢
dziennikarzy na kolacje w celu budowania relaciji.

Dla wybranego dziennikarza zaplanowatem(am) spotkanie
z moim prezesem w naszej firmie, aby niezobowigzujaco
porozmawiac o naszej branzy i rynku.

Realizowany przeze mnie zakres i sposob monitorowania
mediow jest zadowalajgcy, poniewaz daje mi rzeczywistg
wiedze na temat rynku i konkurenciji.

Przeprowadzitem(am) szkolenie z wystapien publicznych
online dla 0s6b zarzadzajgcych w mojej firmie.
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Jezelizaznaczytes(as) co najmniej 15 pol na ,,TAK” gratulujemy!

Jestes gotowy(a), by wykorzystaé szanse i sprosta¢ wyzwaniom komunikacyjnym biezgcego roku!
Jesli chcesz dalej szlifowac swojg wiedze o Media Relations, sprawdz nasze Szkolenie

ze Skutecznych Relacji z Mediami na:
www.skillersacademy.pl/media-relations/skuteczne-relacje-z-mediami/

Twaj wynik miesci sie w przedziale od 10 do 15 pdl na ,,TAK” ?

Chetnie pomozemy Ci zaplanowac dziatania Media Relations na biezacy rok, poniewaz niewiele
dzieli Cie od tego, aby w petni wykorzystaé potencjat komunikacyjny drzemigcy w Twojej firmie!

Zebrates wiecej odpowiedzi ,,NIE”?

Pamietaj, ze ten rok to rok szans i mozliwosci dla marek, ktére maja sprawng komunikacje.
Nie przegap swojej szansy! Zadzwon do nas i uméw sie na audyt marki w celu identyfikacji
elementow komunikacji Twojej marki, gdzie tez podpowiemy, w jakim stopniu i w jaki sposdb
utozy¢ w Twojej firmie Relacje z Mediami. Do ustyszenial

Samych sukces6w w relacjach z mediami zyczy zespot Personal PR!



