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Rompas Marki

Bonus do szkolenia:
Zostan fizjoinfluencerem i zacznij zarabia¢ na swoich tresciach.

Kompas Marki pomoze Ci okresli¢ kluczowe elementy Twojej marki
osobistej. Dzieki prostym pytaniom bedziesz mogt zastanowic sie, w czym
jestes najlepszy, co Cie wyrdznia i jak chcesz komunikowac sie z innymi.

To narzedzie pomoze Ci stworzy¢ spdjna i autentyczng marke, ktéra

bedzie przyciggac¢ ludzi i budowac zaufanie.

Aby skorzysta¢ z Kompasu Marki, wydrukuj go i w spokojnym miejscu, bez
pos$piechu, odpowiedz na pytania. Pamietaj, ze budowanie marki to proces
- badz szczery ze sobg i daj sobie czas na przemyslenia. Kompas Marki to
Twoje narzedzt,’;"-;do rozwoju, ktére pomoze Ci wyznaczyc jasny kierunek i

Fizjo



EKspertyza

w czym jestes najlepszy? Jakag wartos¢ dajesz innym?

Opis: Twoja ekspertyza to fundament Twojej marki. Wazne jest, by jasno okresli¢, w czym jestes
naprawde dobry i co wyréznia Cie na tle innych. Zidentyfikuj swoje najmocniejsze strony, zaréwno w
umiejetnosciach, jak i doswiadczeniu, ktére mozesz zaoferowac innym.

Wskazéwka: Pokaz sie jako lider w swojej dziedzinie. Dziel sie wiedza, udostepniaj praktyczne porady,
organizuj webinaria, badz autorem artykutow, ktére beda swiadczy¢ o Twojej kompetenciji.

W czym czujesz, ze jeste$ naprawde dobry? Co robisz
najlepiej i czemu to ma znaczenie dla innych?

Jakie problemy swoich klientéw potrafisz rozwigzaé? Jak
mozesz im pomoc w codziennym zyciu?

Co sprawia, ze robisz to lepiej niz inni? W jaki sposéb Twoje
doswiadczenie i umiejetnosci wptywaja na to, co robisz?



Autentycznosc
badz sobg, bo ludzie to doceniaj3!

Opis: Budowanie marki osobistej nie polega na udawaniu kogos, kim nie jestes. Autentycznos¢ jest
kluczem do zaufania i relacji z odbiorcami. Pokaz sie takim, jakim jestes: z cechami, ktére Cie
wyrdézniaja, ze swoimi pasjami i unikalnym podejsciem.

Wskazéwka: Badz szczery w tym, co robisz. Zamiast Scigac sie z innymi, staraj sie by¢ najlepsza wersja

siebie. Dzieki temu Twoi odbiorcy beda czuli, ze moga Ci ufa¢ i ze Twoje intencje sg autentyczne.

Co jest dla Ciebie najwazniejsze, gdy pokazujesz siebie w
internecie? Jak chcesz, zeby ludzie Cie postrzegali?

Jak mozesz pokazaé swojg prawdziwa twarz i osobowos$é w
tym, co robisz?

Jakie wartosci chciatbys, zeby Twoi odbiorcy poznali i
szanowali? Co chciatby$, aby zapamietali o Tobie?
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Wyroznik
co sprawia, ze jestes inny niz reszta?

Opis: To Twdj element, ktéry wyrdznia Cie na rynku. Czym réznisz sie od konkurencji? Moze to by¢
sposob, w jaki komunikujesz sie z odbiorcami, Twoje podejscie do tematu lub specyficzna nisza, w
ktdrej sie specjalizujesz.

Wskazéwka: Zidentyfikuj i podkresl swoje unikalne cechy. Moze masz nietypowy styl komunikacji,
stosujesz innowacyjne metody pracy lub masz wyjatkowe doswiadczenie w danej dziedzinie. To jest to,
co przyciagnie do Ciebie ludzi, ktérzy szukaja czego$ innego.

Co sprawia, ze Twoja marka jest wyjatkowa? Jakie cechy
wyroézniajg Cie na tle innych?

Co robisz inaczej niz inni w tej samej branzy? Jakie masz
podejscie, ktére czyni Cie unikalnym?

W jaki sposéb Twoje dziatania przyciagaja uwage i
dlaczego Twoi odbiorcy wracajg do Ciebie?



Spojnosc
dbaj o jednolitosé w tym, co robisz.

Opis: Spojnosé jest kluczowa, by Twoja marka byta rozpoznawalna. Niezaleznie od platformy, na ktérej
sie komunikujesz, Twoje posty, zdjecia, teksty i sposéb wyrazania sie musza by¢ jednolite. Spéjnosé
sprawia, ze Twoja marka jest tatwa do zapamietania i buduje zaufanie.

Wskazéwka: Ustal swdj styl komunikacji (jezyk, grafika, kolorystyka) i trzymaj sie go na wszystkich

platformach. To pozwoli Ci by¢ rozpoznawalnym i budowac silng marke.

Jak mozesz zadbac o to, by Twoje posty, komunikacja i
styl byty spdjne we wszystkich kanatach?

Czy Twoje wartosci sg widoczne w Twoich dziataniach? Jakie
sygnaty wysytasz do swoich odbiorcéw?

Jak chciatbys, zeby Twoja marka byta rozpoznawana w
sieci? Co wyréznia jg w oczach ludzi?



Widocznosé

musisz da¢ sie pozna¢!

Opis: Nawet najlepsza marka nie przyniesie efektéw, jesli nie bedzie widoczna. Regularne obecno$é na
platformach spotecznos$ciowych, wspétprace z innymi, udziat w wydarzeniach czy promocja w mediach
to kluczowe elementy, ktére pozwalajg Ci zdoby¢ wieksza rozpoznawalnosé.

Wskazéwka: Postaraj sie o regularnos¢ w dziataniach promujacych Twoja marke. Wykorzystaj

narzedzia, takie jak wspotprace, reklamy, crossposting, aby dociera¢ do wiekszej liczby odbiorcéw.

Jakie dziatania podejmujesz, zeby Twoja marka byta bardziej
widoczna? Co mozesz zrobi¢, zeby zwiekszy¢ jej zasieg?

Jakie kanaty komunikacji wykorzystujesz, by dociera¢ do
nowych osob? Jakie dziatania przyciagaja nowych odbiorcéw?

Co robisz, zeby regularnie przypominac o swojej marce i
by¢ widocznym w internecie?



