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REGULAMIN KONKURSU ART OF PACKAGING — PROFESSIONAL

Konkurs na Najlepsze Opakowanie Roku - Perta wéréd opakowan!
1. CEL

Celem ogdlnopolskiego Konkursu ART OF PACKAGING — Professional jest promowanie i nagradzanie pomystow w segmencie
projektowania i produkcji opakowan. Szukamy wyjatkowych form, wartosci uzytkowych i sztuki w opakowaniach. Nagradzamy twércze,
designerskie, innowacyjne, marketingowe, technologiczne i przede wszystkim funkcjonalne rozwigzania, zaspokajajgce gusta coraz
bardziej wybrednych konsumentéw. To Konkurs na najlepsze opakowanie roku funkcjonujgce na rynku. W Konkursie moze wzigé¢ udziat:
producent, projektant, odbiorca, witasciciel opakowania.

2. PRZEDMIOT KONKURSU

Przedmiotem Konkursu jest wytonienie najlepszego opakowania — Perty wsérdd opakowan, ktére zostato zaprojektowane i/lub
wyprodukowane (chocby czesciowo) w Polsce.

3. KATEGORIE

1. Opakowania mozna zgtasza¢ w poszczegolnych kategoriach:

e Opakowanie Premium (opakowanie kartonowe dla débr luksusowych);

e  Opakowanie Urody (opakowanie dla kosmetykow);

e  Opakowanie Smaku (opakowanie dla zywnosci);

e Opakowanie Pragnienia (opakowanie do napojéw);

e Opakowanie Flekso (opakowanie w technologii flekso);

e Opakowanie Freestyle (dowolne opakowanie, ktore nie miesci sie tematem w innych kategoriach);

e Etykieta na materiale UPM Raflatac (Wyrdznienie w tej kategorii moze by¢ przyznane réwniez wsréd opakowar
posiadajqcych etykiete, a zgtoszonych do innych kategorii);

e  Etykieta Cyfrowe (etykieta wydrukowana cyfrowo);

e Opakowanie POS (opakowanie ekspozycyjne badz display promujgce produkty w miejscu sprzedazy);

e  Opakowanie EKO (wybierane jest sposrod wszystkich zgtoszonych opakowan do konkursu);

e  Nagroda GOLDEN PIXEL przyznawana jest sposrod wszystkich najlepiej wydrukowanych i uszlachetnionych
opakowan, zgtoszonych do ART OF PACKAGING.

4. KRYTERIA OCENY

1. Kryteria oceny to:
—  pomyst —idea — emocje,
—  design — innowacyjnos¢ - oryginalnos¢,
— ciekawa konstrukcja i ksztatt,
—  aspekt ergonomiczny - funkcjonalny - ekonomiczny,
—  ekologia - recykling,
—  marketing — promocja — komunikacja,
—  ochrona produktu,
—  pomyst na grafike,
—  estetyka wykonania.

1. Zgtoszone opakowania powinny odznaczaé sie przede wszystkim innowacyjnoscia, funkcjonalnoscia, interesujgcym designem i
estetycznym wykonaniem. Wazny jest pomyst, idea oraz towarzyszace temu emocje, zamyst ekonomiczny i ekologiczny. Szukamy
cech artystycznych oraz technicznych (wykonanie). Szukamy sztuki w opakowaniach. W ankiecie nalezy zawrze¢ zwiezte, istotne
informacje techniczne i technologiczne oraz opis designerski.

5. WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Konkurs ma charakter otwarty. W Konkursie moze wzigc¢ udziat: producent, projektant, odbiorca, wtasciciel opakowania, wtasciciel
marki produktu lub inny podmiot.
2. Kazdy uczestnik/firma moze zgtosi¢ nieograniczong liczbe projektow. Jeden projekt moze by¢ zgtoszony tylko do jednej kategorii.
Jury moze zdecydowac o zakwalifikowaniu opakowania do innej kategorii niz widnieje w zgtoszeniu.
3. Zgtoszenie do Konkursu jest bezptatne. Uczestnik pokrywa jedynie koszty wynikajgce z przygotowania i przestania prac.
4. Podstawa przyjecia zgtoszenia udziatu w Konkursie jest:
o  przestanie pendrive’a zawierajgcego:
e wypetniong ankiete zgtoszeniowa w postaci cyfrowej (w formacie MS Word)
e oraz min. 3 zdjecia i/lub wizualizacje opakowania w postaci cyfrowej, zapisane jako CMYK, w formacie JPG lub PDF,
w rozdzielczosci 300 dpi. Dopuszczalne jest przestanie wyzej wymienionych dokumentéw na skrzynke mailowa
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zgloszenia@artofpackaging.pl badz udostepnienie plikéw za pomocg linku do plikdw, ktdry zostanie przestany na e-
mail. Wysytke dokumentéw na adres mailowy nalezy potwierdzic telefonicznie pod numerem +48 668 821 011.
o  przestanie min. jednego opakowania do oceny: z zawartoscig lub zamiennikiem. W szczegdlnych przypadkach dopuszcza sie
nadestanie opakowania bez zawartosci (np. gabaryty, produkty fatwo psujace sie).
o dotgczenie do opakowania wydrukowanej ankiety zgtoszeniowej z podpisem.
Ankiete zgtoszeniowa mozna pobrac ze strony internetowej www.artofpackaging.pl
Na jednym pendrivie mozna zapisa¢ wszystkie projekty wtasciwie opisane z osobng ankietg do kazdej pracy. Kazdy plik z praca
winien by¢ zapisany nazwg zgtaszanego opakowania, ktéra zostata umieszczona w ankiecie.
Zgtaszane OPAKOWANIE do Konkursu wraz z dokumentacja musi dotrzeé¢ do siedziby Organizatora Konkursu pod adresem:
EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z 0. 0., Biuro Konkursu ART OF PACKAGING, ul. Aleksandra Fredry 1/18, 61-701 Poznan do dnia 2
czerwca 2025r.
Zakonczenie Konkursu nastgpi po uroczystym ogtoszeniu jego wynikdw podczas Gali Finatowej w Poznaniu, ktéra planowana jest
we wrzeséniu/pazdzierniku 2025 roku.
Organizator zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji zgtoszenia, jezeli nie spetnia ono wymogoéw formalnych oraz ideowych
Konkursu.

6. NOMINACJE | NAGRODA GtOWNA

Nagroda gtéwng w konkursie ART OF PACKAGING — Professional jest miano Zwyciezcy Konkursu ART OF PACKAGING — Professional
dla Najlepszego Opakowania Roku oraz:

o  prestizowa statuetka ,,ART OF PACKAGING — Professional — Perta wsrdd opakowan”,

znak towarowy ,Zwyciezca ART OF PACKAGING — Professional”,

dyplomy dla wspoéttwdrcdw nagrodzonego opakowania,

prawo do uzywania znaku towarowego ART OF PACKAGING w swoim portfolio,

reklama w formacie % strony (1 emisja) na tamach PACKAGING POLSKA do wykorzystania w przeciggu 2 miesiecy od dnia
otrzymania nagrody i roczna prenumerata pisma,

o ewentualne dodatkowe nagrody przyznane przez Partneréw Konkursu,

o organizator moze przyznac zwyciezcy dodatkowe nagrody, o ktérych poinformuje odrebnym trybem.

Prestizowg statuetke Perta wsrdd opakowan w edycji Professional otrzyma tylko zgtaszajacy zwycieskie opakowanie do Konkursu.
Pozostali wspottwarcy sukcesu zwycieskiego opakowania otrzymajg dyplomy i prawo do uzywania znaku towarowego — Zwyciezca
ART OF PACKAGING — Professional.

Jury moze przyzna¢ wyrdznienia lub Il i lll nagrode. Jury moze zdecydowac o przyznaniu nagrody gtéwnej firmie, ktorej wktad w
produkcje opakowania byt najwiekszy.

Zwyciezcy poszczegdlnych kategorii oraz wyrdznien otrzymujg dyplom i znak towarowy ART OF PACKAGING — Professional oraz
pretendujg do ubiegania sie o nagrode gtéwna — Perte wsrdd opakowan.

O O O O

7. PROCEDURA PRZYZNANIA NAGROD

Statuetka oraz dyplomy/certyfikaty zostang wreczone podczas finatowej Gali ART OF PACKAGING.
Przekazanie pozostatych dodatkowych nagréd zostanie szczegétowo omdéwione w terminie 30 dni od zakoriczenia Gali.

8. JURY KONKURSOWE | ZASADY GLtOSOWANIA

W sktad Jury Konkursowego wchodzg autorytety z branzy opakowaniowej, pracownicy naukowi oraz osobistosci ze swiata kultury,
sztuki i biznesu.
Posiedzenie Kapituty Jury Konkursu odbedzie sie w miejscu i terminie wyznaczonym przez Organizatora Konkursu.
W pierwszym etapie Organizatorzy Konkursu dokonajg wstepnej selekcji i nominacji pod obrady Jury. Podczas obrad Jury wytoni
zwycieskie opakowania w poszczegdlnych kategoriach. Na tym etapie dopuszcza sie udziat Sponsordw i/lub Partneréw Konkursu.
Etapy obrad:
1. Jury zapoznaje sie ze zgtoszonymi pracami nominowanymi do obrad przez redakcje miesiecznika ,PACKAGING POLSKA”.
2. Jury przyznaje nominacje (5-8) w kazdej kategorii konkursu — osobno w edycji Debiuty oraz osobno w edycji Professional.
3. Dyskusja plenarna.
4. Gtosowanie pisemne za pomoca kart do gtosowania. Nominowani (max 5-8 opakowan w kazdej kategorii) oraz zwyciezcy
poszczegdlnych kategorii wytonieni zostang na podstawie liczby punktéw przyznanych w pisemnym gtosowaniu.
5. Sposrod zwyciezcow poszczegdlnych kategorii w ART OF PACKAGING — Professional, na podstawie przyznanych punktow,
Komisja Konkursowa wytoni jedno zwycieskie opakowanie, ktéremu przyznane zostanie miano ,,Perta wérdd opakowan”.
6. Nagrode specjalng przyznaja przedstawiciele Sponsoréw i Partneréw.
7. Jury moze przyznaé wyroznienia.

9. WYNIKI
Nominacje w Konkursie zostang ogtoszone w terminie nie dtuzszym niz 14 dni od zakonczenia obrad Jury oraz opublikowane na

stronie Konkursu www.artofpackaging.pl. Nominowani zostang powiadomieni o otrzymanych nominacjach telefonicznie lub
elektronicznie przez Biuro Konkursu.
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2. Ogtoszenie wynikéw i wreczenie nagréd odbedzie sie podczas uroczystej Gali Finatowej Konkursu w Poznaniu, ktéra planowana
jest we wrzesniu/pazdzierniku 2025 roku.

3.  Nominowane, nagrodzone i wyréznione prace bedg wykorzystane w ogoélnopolskich oraz zagranicznych kampaniach promocyjnych
na rzecz popularyzacji konkursu ART OF PACKAGING. Prace beda opatrzone imieniem i nazwiskiem autora lub autoréw. Planowane
wydarzenia: targi, wystawy, wernisaze, pokazy.

10. PRAWA AUTORSKIE

Uczestnicy Konkursu oswiadczajg i przyznajg Organizatorowi prawa do bezptatnych publikacji zgtoszonych prac, w jakiejkolwiek postaci:
rzeczywistej, drukowanej, telewizyjnej albo cyfrowej, wtgczajac Internet. Wszyscy uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na bezptatne
eksponowanie prac na wystawie pokonkursowej oraz w celu promocji Konkursu. Nastepuje to z chwilg przestania zgtoszenia do
Konkursu i dotgczenie oswiadczenia, ze uczestnik akceptuje warunki regulaminu Konkursu.

11. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Przyjete prace nie beda podlegaty zwrotowi, wytgczajac pisemne prosby (na koszt uczestnika). Ewentualny zwrot prac nastgpi po
zakonczeniu biezgcej edycji Konkursu i planowanych wystawach prezentujacych jego laureatéw, po wczesniejszym ustaleniu
terminu odbioru z Biurem Konkursu.

2. Organizator nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za uszkodzenia, ani utrate przesytanych do Biura Konkursu prac w czasie
transportu.

3. Jury rozpatruje wytacznie zgtoszenia uczestnikow, ktdrzy terminowo nadeslg poprawnie wypetniony formularz zgtoszenia wraz z
dokumentacja.

4. Biezace informacje o Konkursie dostepne sg na stronie internetowej Konkursu, na tamach miesiecznika PACKAGING POLSKA, pod
numerem telefonu: 61 855 19 90 oraz adresem e—mail: zgloszenia@artofpackaging.pl

5. Organizator zastrzega sobie prawo odwotania Konkursu z przyczyn od niego niezaleznych oraz prawo do zmiany terminéw
poszczegdlnych etapow Konkursu.

12. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych Uczestnikéw Konkursu jest EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu przy ul. Fredry
1/18, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu,
VIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000178589, REGON 634529037 (dalej jako
,2Administrator”).
2. Podanie danych osobowych oséb kontaktowych w firmie zgtaszajacej opakowanie do Konkursu jest dobrowolne, ale niezbedne do
wziecia udziatu w Konkursie.
3. Administrator przetwarza dane osobowe w nastepujacych celach:
—  organizacji i przeprowadzenia Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO*);
— marketingu i promocji ustug oferowanych przez Administratora jako organizatora Konkursu (w szczegélnosci kolejnych
edycji Konkursu) w czasie trwania edycji Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO*) oraz po jej zakoriczeniu (art. 6 ust. 1 lit. a
RODO*);
—  wypetniania obowigzkédw prawnych cigzgcych na Administratorze jako organizatorze Konkursu, w zwigzku z jego
dziatalnoscia zgodnie z RODO*;
— dochodzenia roszczen, prowadzenia postepowan sadowych i windykacyjnych (art. 6 ust. 1 lit. f RODO*);
—  wewnetrznych celéw administracyjnych Administratora, w tym statystyki i raportowania wewnetrznego (art. 6 ust. 1 lit. f
RODO*).
4. Dane osobowe uczestnikow i zwyciezcéw mogg by¢ udostepnione innym odbiorcom lub kategoriom odbiorcéw danych
osobowych, w szczegdlnosci:
—  podmiotom upowaznionym do odbioru danych osobowych na podstawie odpowiednich przepiséw prawa;
—  podmiotom wspotpracujgcym w zakresie niezbednym do prawidtowego przeprowadzenia Konkursu, ktérym Administrator
powierza przetwarzanie danych osobowych (na zasadach przewidzianych w RODO, w szczegdlnosci w art. 28*)
—  pracownikom i wspotpracownikom Administratora lub podmiotéw przetwarzajacych
Dodatkowo:
=  Wskazane przez firme (zgtaszajgcg opakowanie nominowane w Konkursie) imie i nazwisko projektanta
opakowania publikowane sg na listach nominowanych na publicznie dostepnych stronach internetowych
(www.artofpackaging.pl, www.packaging-polska.pl), FaceBook’u Konkursu oraz w Dossier;
= Wskazane przez firme (zgtaszajgcg opakowanie zwycieskie/wyrdznione
w Konkursie) imie i nazwisko projektanta opakowania publikowane sg na listach zwyciezcéw na publicznie
dostepnych stronach internetowych (www.artofpackaging.pl, www.packaging-polska.pl), FaceBook’u
Konkursu oraz w magazynach PACKAGING POLSKA, PRINT & PUBLISHING;
5. Dane osobowe uczestnikdw Konkursu przechowywane sg przez Administratora przez okres niezbedny do realizacji celéw
przetwarzania, tj.:
—  przez okres niezbedny do dochodzenia ewentualnych roszczen Konkursu;
—  do chwili wycofania zgody, w przypadku wyrazenia zgodny na przetwarzanie danych w celu marketingu i promocji
oferowanych przez Administratora po zakonczeniu edycji Konkursu;
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—  jesli przetwarzanie danych wynika z obowigzku okreslonego przepisami prawa (np. przepisami prawa podatkowego,
przepisami ksiegowymi) — przez okres wskazane w tych przepisach.

6. Zgodnie z RODO* kazdy, kto podat Administratorowi swoje dane osobowe ma prawo do zadania:

—  dostepu do swoich danych osobowych, tj. do uzyskania od Administratora potwierdzenia, czy przetwarza dane osobowe
oraz prawo uzyskania dostepu do tych danych (w tym ich kopii, a takze w szczegdélnosci do nastepujacych informacji: o
celach przetwarzania danych, o kategoriach przetwarzanych danych, o odbiorcach lub kategoriach odbiorcéw, ktorym
Administrator ujawnit lub ktdrym ma zamiar ujawni¢ dane, o mozliwosci skorzystania z praw w zakresie ochrony danych
osobowych i o sposobie ich realizacji, o prawie do wniesienia skargi do organu nadzorczego, o zautomatyzowanym
podejmowaniu decyzji, w tym o profilowaniu, a takze jego konsekwencjach;

—  sprostowania danych, tj. do zadania od Administratora niezwtocznego sprostowania danych osobowych, ktére sg
nieprawidtowe oraz do zgdania uzupetnienia niekompletnych danych osobowych;

— usuniecia danych, tj. do zagdania od Administratora niezwtocznego usuniecia danych osobowych (zwane réwniez "prawem
do bycia zapomnianym"). Administrator ma obowigzek usuna¢ dane osobowe, pod warunkiem ze jest spetniona jedna z
nastepujacych przestanek: dane osobowe nie s3 juz niezbedne do celdw, dla ktorych zostaty zebrane, cofnieto zgode, na
ktorej opiera sie przetwarzanie i nie ma innej podstawy prawnej przetwarzania, dane osobowe byty przetwarzane
niezgodnie z prawem, dane osobowe muszg zostac usuniete w celu wywigzania sie z obowigzku prawnego. Nie jest
mozliwa realizacja prawa do usuniecia danych osobowych m.in. w przypadku gdy Administrator jest zobowigzany na
podstawie przepiséw prawa do dalszego przetwarzania danych osobowych w zakresie okreslonym przez odpowiednie
przepisy prawa lub w celach niezbednych do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen;

— ograniczenia przetwarzania danych, tj. do zgdania od Administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych w
nastepujacych przypadkach, gdy: uczestnik Konkursu kwestionuje prawidtowosé danych osobowych przetwarzanych przez
Administratora, przetwarzanie danych osobowych jest niezgodne z prawem, a sprzeciwiono sie usunieciu danych,
Administrator nie potrzebuje juz danych osobowych, ale sg one potrzebne uczestnikowi Konkursu do ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen. W przypadku realizacji prawa do ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
Administrator moze przetwarzac dane osobowe, z wyjgtkiem ich przechowywania, wytgcznie za zgoda lub w celu ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej lub z uwagi na wazne wzgledy
interesu publicznego;

—  whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych;

—  przenoszenia danych, tj. do otrzymania w ustrukturyzowanych, powszechnie uzywanym formacie danych osobowych
dostarczonych Administratorowi oraz zadania przestania tych danych innemu administratorowi danych, jesli jest to
technicznie mozliwe. Prawo to przystuguje jesli: przetwarzanie odbywa sie w sposdb zautomatyzowany, dane przetwarzane
sg na podstawie zgody lub w zwigzku z umowa.

—  Prawa, o ktérych mowa powyzej, mogga by¢ wykonane przez przestanie stosownego wniosku:

= wformie pisemnej przestanej na adres: EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z o. 0., ul. Fredry 1/18, 61-701 Poznan
= drogg elektroniczng na dres mailowy: biuro@artofpackaging.pl
*RODO - zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s0b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych (Dz.U.UE.L.2016.119.1))

13. ORGANIZATOR

Organizatorem konkursu ART OF PACKAGING jest EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z 0. 0., ul. Aleksandra Fredry 1/18, 61-701 Poznan,
wydawca miesiecznika PACKAGING POLSKA.
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