
 

 

 

 



Caso de Éxito 
De 0 a 10 clientes en LinkedIn en 45 días 

Te destripo sin filtro el caso de Luciano Biancardi 

Cómo conseguimos sus primeras 
ventas en LinkedIn en solo 45 días

 
Este vídeo es para ti si… 

Si estás aquí, es posible que ahora tengas algunos de los problemas que tenía 
Luciano cuando empezamos a trabajar:  

●​ Quería conseguir sus primeros clientes, pero no tenía claridad sobre 
qué pasos dar, qué canales priorizar, o cuál es el proceso más sencillo 
para conseguir las primeras ventas cuando empiezas desde cero.  

●​ Luciano, intuía que LinkedIn podía ser un canal muy interesante para él, 
ya que quería vender a emprendedores y startups, pero no sabía cómo 
empezar a darse a conocer ni proyectar autoridad, dado que no tenía 
comunidad en RRSS.  

●​ Por último, Luciano tenía muchas dudas sobre cómo enfocar su 
servicio o programa, qué contenido incluir, qué precios poner y cómo 
contárselo a sus clientes potenciales para que lo percibieran como 
muy valioso, diferente y deseable.  
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Fase 1. Crear una Propuesta de Valor con Potencial Rentable y 

encontrar una Nueva Oportunidad  

Lo primero que necesitamos es:  

➔​Un problema real que ya existe en el mercado 

➔​Un Público Objetivo que tiene un gran dolor, urgencia y poder de 
compra.   

➔​Una solución original, específica y novedosa a ese problema.  

Déjame que te lo explique con el ejemplo de Luciano:   

Luciano quería asesorar a startups, así que lo primero que hicimos fue 
buscar los problemas.  

➔​El principal problema con el que él les podía ayudar es que lanzan 
sus proyectos, invierten años y miles de dólares sin validarlos primero, 
de forma que queman un montón de recursos en proyectos que 
nunca iban a funcionar.  

➔​Dentro de todos los perfiles a los que podía dirigirse, elegimos centrar 
su propuesta de valor en founders que están ya en activo con su 
segunda startup o founders que estaban compatibilizando su 
emprendimiento con un trabajo por cuenta ajena. ¿Por qué? 
Porque los que ya están en su segundo proyecto, tienen un nivel de 
consciencia mayor (ya conocen el precio de no validar) y los que 
están compatibilizando con un trabajo, tienen más poder de compra.   

➔​Por último y lo más importante, nos rompimos mucho la cabeza para 
encontrar su diferenciación, su Nueva Oportunidad. Esto no tiene 
nada que ver con el producto, ni con como lo entregas. La Nueva 
Oportunidad es un enfoque, estrategia o técnica que supone una 
oportunidad para los clientes con los que quieres trabajar, porque les 
ayuda a conseguir resultados más rápido, con menos esfuerzo o con 
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más probabilidades de éxito. Cuanto más maduro sea tu mercado o 
más competencia tengas, más importante será para ti encontrar una 
nueva oportunidad.  

En el caso de Luciano, salían ideas cómo “validar”, “hacer MVP”, etc. La 
idea tenía potencial. El problema es que ninguno de esos conceptos 
es novedoso o atractivo para su público objetivo y, por lo tanto, no iba 
a tener ese efecto de gancho, curiosidad, novedad que buscábamos. 
Después de probar varios ángulos, por fin lo encontramos.  Su Nueva 
Oportunidad es la Evidencia Progresiva de Market Fit. Un enfoque 
para lanzar una startup reduciendo el riesgo y priorizando la 
validación y mejora constante del producto.  

Si quieres saber cómo de efectivo fue este cambio, presta atención a lo 
que ocurrió en la fase de lanzamiento.  

 

Fase 2. Hacer un Lanzamiento Minimal en LinkedIn 

En primer lugar, creamos su Funnel Minimal, optimizando su perfil de LinkedIn y 
creando un Evento de Calendy para ofrecer una Sesión Gratuita valiosa a su 
Público Objetivo.  
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En segundo lugar, activamos su estrategia de Inbound, combinando post de 
Captación con post de Marca Personal.  
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Hicimos un primer post de contexto, donde Luciano contaba su Historia de 
origen, por qué decidió emprender y cuál era el propósito detrás de su nuevo 
Proyecto.  

 
 

Seguido de tres post de Captación acompañados de una estrategia para: 
maximizar su alcance y prospectar por MD. 

Post 1.  

 

 

Post 2. Un post de Marca Personal donde reflexiona sobre su visión del 
éxito profesional y personal. 
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Post 3. Un post de Captación dónde toca uno de los principales puntos de 
dolor de su Público Objetivo y da una clave de mucho valor. 
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Por último, tienes que saber que una parte importante de la estrategia 
sucede entre bambalinas. Quédate con la idea de que en público 
generamos interés, pero la venta sucede en privado.  
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Los resultados hablan por sí solos.  

En primer lugar, Luciano logró más de 40.000 impresiones con solo un 
puñado de post, un resultado impresionante. 

 
Además, Luciano consiguió más de 700 visualizaciones de su perfil a pesar 
de que empezaba desde cero y, lo más importante, con acciones 100% 
orgánicas, sin invertir ni un euro en publicidad.  

La combinación de estas acciones de inbound y outbound a audiencia 
templada en LinkedIn generaron para Luciano:  

➔​16 reuniones de venta 
➔​10 ventas 

De esta forma, Luciano se estrenó por todo lo alto, consiguiendo llenar nada 
menos que un grupal en la primera edición de su programa.  
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El por qué de los resultados de Luciano 

Cómo puedes aplicarlo tú 

 

Conclusiones 

Lo más importante que quiero que recuerdes es que estos resultados han 
sido posibles para Luciano porque:  

➔​Encontramos una Nueva Oportunidad muy atractiva para su Público 
Objetivo y trabajamos a fondo su Propuesta de Valor con Potencial 
Rentable antes de realizar ninguna acción de captación.  

➔​Preparamos un Lanzamiento Minimal en el que buscábamos el 
máximo impacto en el menor tiempo posible, aprovechando a fondo: 
el potencial de su Marca Personal y 3 post de captación muy 
persuasivos para su público objetivo. 

Y, por supuesto, todo este potencial, visibilidad, interés, peticiones de 
información… se pudieron materializar en ventas porque habíamos creado un 
Programa Estrella que dejaba a sus clientes potenciales con la boca 
abierta y sin excusas para pasar a la acción. 
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Cómo puedes seguir avanzando 

¿Qué tipo de emprendedor eres? 

 
Si eres del equipo de Luciano…  

Y quieres ayuda para lanzar tu proyecto en el menor tiempo posible, evitando 
cantidad de errores y dolores de cabeza, y quieres una hoja de ruta clara, 
efectiva y probada, para conseguir tus primeras ventas… Te chivo que… 

➔​Estoy preparando algo muy top para ayudarte con esto.  
➔​Que, por primera vez, podrás tener acceso a esta estrategia sin 

invertir miles de euros.  
➔​Que verá la luz en marzo de 2025 y no vas a querer perdértelo…  

<<Apúntate a la lista prioritaria para ser el primero 
en enterarte>> 

11 

https://theminimalproject.com/registro-lista-prioritaria/
https://theminimalproject.com/registro-lista-prioritaria/

	Cómo conseguimos sus primeras ventas en LinkedIn en solo 45 días 
	Este vídeo es para ti si… 
	Fase 1. Crear una Propuesta de Valor con Potencial Rentable y encontrar una Nueva Oportunidad  
	Fase 2. Hacer un Lanzamiento Minimal en LinkedIn 

	Cómo puedes aplicarlo tú 
	 
	Conclusiones 
	¿Qué tipo de emprendedor eres? 
	 
	Si eres del equipo de Luciano…  

