Regulamin Newsletter 2.0 obowiazujacy od dnia 28.12.2024 r. do dnia 04.05.2025 r.

REGULAMIN NEWSLETTER

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Sklep internetowy jest prowadzony przez Dawid Jakubowski, dziatajacy pod firma
Ecommway Academy Dawid Jakubowski, NIP: 6443563900, Regon: 520613941, adres: ul.
Zelazna 2, Katowice 40-851. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie
zastosowanie znajdg postanowienia Regulaminu Sklepu Internetowego.

1.2. DEFINICJE. Ilekro¢ w dalszej czg$ci Regulaminu uzyto nizej wymienionych zwrotow
pisanych wielka litera, nalezy je rozumie¢ w podanym nizej znaczeniu, chyba Ze z kontekstu
ich uzycia wyraznie wynika co innego:

a. Sklep Internetowy — strona internetowa dostepna pod adresem
www.cyfrowiprzedsiebiorcy.pl oraz www.cyfrowiprzedsiebiorcy.ai oraz
www.ecommwayacademy.pl oraz kurs.ecommwayacademy.pl i ich rozwini¢ciami.

b. FORMULARZ REJESTRACJI — dostepny w ramach funkcjonalnos$ci Sklep
Internetowego formularz za pos$rednictwem, ktérego osoba fizyczna moze uzyskaé od
Sprzedawcy Tresci Cyfrowe, a co za tym idzie zawrze¢ umowe o dostarczenie tresci
cyfrowych oraz zapisa¢ si¢ do Newslettera.

c¢. TRESCI CYFROWE — jest to np. e-book, ktory udostepniamy Klientowi w zamian za
prawidlowe wypetienie Formularza rejestracji i w konsekwencji zasubskrybowanie
newslettera, a co za tym idzie zawarcie z Wtascicielem umowy o dostarczenie tresci
cyfrowych, w ktorej Ceng sa dane osobowe Klienta.

d. CENA — dane osobowe przekazane na etapie uzupetniania Formularza rejestracji lub
okreslona w ztotych polskich kwota wynagrodzenia brutto (uwzgledniajaca podatek) nalezna
Wiascicielowi za udzielenie dostepu do Tresci Cyfrowych.

e. KLIENT - osoba fizyczna, ktéra za posrednictwem Formularza rejestracji
zasubskrybowala newsletter i zawarla umowe o dostarczenie Tresci cyfrowych.

f. KONSUMENT - Klient, ktory jest osoba fizyczna zawierajaca z przedsigbiorcg umowe o
dostarczenie tresci cyfrowych, ktora to umowa nie jest zwigzana bezposrednio z jej
dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowa.

g. NEWSLETTER - Ustuga Elektroniczna, ktéra umozliwia wszystkim zapisanym
Klientom otrzymywanie cyklicznych informacji na temat ustug $wiadczonych przez
Wriasciciela oraz zmian prawnych, na podany przez Klienta adres e-mail, za jego wyrazna
zgoda.

h. PRZEDSIEBIORCA — KONSUMENT - Klient, ktory jest osoba fizyczng zawierajaca
umowge o dostarczenie Tresci Cyfrowych bezposrednio zwigzang z jego dziatalno$cia
gospodarcza, gdy z tresci tej umowy wynika, ze nie posiada ona dla niego charakteru
zawodowego, wynikajacego w szczegolnosci z przedmiotu wykonywanej dziatalnosci
gospodarczej, udostepnionego na podstawie przepisow o Centralnej Ewidencji 1 Informacji
Dziatalno$ci Gospodarcze;.



2. WYMOGI TECHNICZNE

2.1. Minimalne wymagania techniczne urzadzenia Klienta umozliwiajace zawarcie umowy
o dostarczenie Tresci Cyfrowych, i ich prawidtowe dostarczenie to:

a. urzadzenie z dostgpem do sieci Internet;
b. najnowsza wersja przegladarki internetowej;
c. aktywne konto poczty elektronicznej (adres e-mail).

2.2. Klient moze w kazdej chwili zrezygnowac z subskrypcji newslettera kontaktujac si¢ ze
Sprzedawca w sposéb okreslony w Sklepie Internetowym.

3. ZAWARCIE UMOWY O DOSTARCZENIE TRESCI CYFROWYCH

3.1. Zawarcie umowy o dostarczenie Tresci Cyfrowych odbywa si¢ za posrednictwem
Formularza Rejestracji.

3.2. Klient jest zobowigzany do zaplaty Ceny.

3.3. Obowiazkiem Klienta, ktéry chce zawrze¢ umowg jest wskazanie prawidtowych i
aktualnych danych wymaganych w Formularzu Rejestracji np. adresu e-mail oraz
potwierdzenie subskrypcji poprzez kliknigcie w link znajdujacy si¢ w wiadomosci e-mail
otrzymanej od Wtasciciela, o ile taka funkcjonalno$¢ zostata udostepniona. Podanie
wszelkich danych w Formularzu Rejestracji jest dobrowolne, lecz konieczne do zawarcia
umowy o dostarczenie Tresci Cyfrowych.

3.4. Z chwila potwierdzenia przez Klienta subskrypcji newslettera, w sposob okreslony
powyzej dochodzi do skutecznego zawarcia umowy o dostarczenie Tresci Cyfrowych.

4. KOSZT, SPOSOBY I TERMIN DOSTAWY LUB UDOSTEPNIENIA TRESCI
CYFROWYCH

Dostawa Tresci Cyfrowych jest nieodplatna i nastgpuje poprzez przestanie Tresci
Cyfrowych na adres e-mail wskazany przez Klienta w toku wypetniania Formularza
rejestracji lub poprzez przestanie na adres mailowy Klienta linku umozliwiajacego pobranie
lub zapoznanie si¢ z Tresciami Cyfrowymi.

5. REKLAMACJA TRESCI CYFROWEJ ORAZ PRAWO DO ODSTAPIENIA OD
UMOWY

5.1. Klient, bedacy Konsumentem oraz Przedsiebiorca — Konsument jest uprawniony do
ztozenia reklamacji Tresci Cyfrowych.

5.2. Odpowiedzialno$¢ z tytulu rekojmi wzgledem podmiotdw, ktdre nie posiadajg statusu
Konsumenta lub Przedsigbiorcy-Konsumenta jest wytaczona.

5.3. Obowiazkiem Sprzedawcy jest dostarczenie Klientowi Tresci Cyfrowych zgodnych z
tre$cig zawartej umowy o dostarczenie Tresci Cyfrowych.

5.4. Wiasciciel odpowiada za zgodno$¢ Tresci Cyfrowych z umowa.

5.5. Wiasciciel odpowiada za brak zgodnosci Tresci Cyfrowych z Umowg istniejacy w
chwili ich dostarczenia Konsumentowi i ujawniony w ciagu 2 lat od tej chwili.

5.6. Reklamacja moze zosta¢ ztozona przez Klienta w dowolnej formie.



5.7. W razie braku zgodnos$ci Tresci Cyfrowych z Umowa Klientowi, bedacemu
Konsumentem oraz Przedsigbiorcy-Konsumentowi, przystuguja uprawnienia okreslone w
Ustawie o prawach konsumenta.

5.8. W przypadku braku zgodnosci Tresci Cyfrowych z umowa o ich dostarczenie,
Konsument oraz Przedsigbiorca-Konsument moze zagda¢ doprowadzenia do ich zgodnosci z
umow3g o Dostarczenie Tresci Cyfrowych. Jesli okaze si¢ to niemozliwym, lub wymagac
bedzie nadmiernych kosztow, Klient ma prawo od umowy odstapic.

5.9. Nadto, Klient b¢dacy Konsumentem lub Przedsigbiorca-Konsumentem moze zlozy¢
o$wiadczenie o odstgpienia od umowy o dostarczenie Tresci Cyfrowych, gdy Sprzedawcy nie
udato si¢ dostarczy¢ Tresci Cyfrowych w sposob zgodny z umowa o dostarczenie Tresci
Cyfrowych po uprzednim wyczerpaniu §ciezki, o ktérej mowa w punkcie 5.8, gdy starania
Sprzedawcy nie doprowadzity do dostarczenia Tresci Cyfrowych zgodnych z umowa o ich
dostarczenie, gdy brak zgodnosci Tresci Cyfrowych jest tak istotny, ze za bezcelowe uznaé
nalezy zobowigzywanie Sprzedawcy do ich naprawy lub gdy z o§wiadczenia Sprzedawcy
wynika, ze nie uda mu si¢ doprowadzi¢ Tresci Cyfrowych do stanu zgodne z umowa w
rozsadnym czasie lub bez nadmiernych niegodnosci dla Konsumenta albo Przedsigbiorcy-
Konsumenta.

5.10. Klient, bedacy Konsumentem, moze odstapi¢ od umowy o dostarczenie tresci
cyfrowych, w terminie 14 dni od dnia otrzymania Tre$ci Cyfrowych. Regulacje niniejszego
punktu Regulaminu dotyczg rowniez Przedsiebiorcy — Konsumenta.

5.11. Do zachowania terminu wystarczy ztozenie przez Konsumenta lub Przedsigbiorce —
Konsumenta o§wiadczenia Sprzedawcy przed jego uptywem. Konsument lub Przedsigbiorca
— Konsument moze ztozy¢ jakiekolwiek jednoznaczne oswiadczenie, w ktorym poinformuje
o swoim odstgpieniu od Umowy Sprzedazy.

5.12. Os$wiadczenie o odstgpieniu od Umowy Sprzedazy moze zosta¢ ztozone Sprzedawcy
w dowolny sposob.

5.13. Bieg terminu do odstgpienia od Umowy Sprzedazy rozpoczyna si¢ od dnia
dostarczenia lub udostepniania Tresci Cyfrowych Konsumentowi lub Przedsigbiorcy —
Konsumentowi.

5.14. W przypadku skutecznego odstgpienia od umowy zawartej na odlegto$¢ umowe uwaza
si¢ za niezawartg.

5.15. Wiasciciel ma obowigzek niezwlocznie, nie pozniej jednak niz w terminie 14 dni od
dnia otrzymania o$wiadczenia Konsumenta lub Przedsigbiorcy — Konsumenta o odstgpieniu
od umowy, usung¢ dane osobowe Klienta podane w celu zawarcia umowy o dostarczenie
Tresci Cyfrowych oraz subskrypcji newslettera.

6. PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ

6.1. Wilasciciel posiada cato$¢ praw autorskich do Tresci Cyfrowych.

6.2. Tresci Cyfrowe sa udostepniane Klientowi wytacznie do uzytku wlasnego.
7. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

7.1. Podanie danych osobowych przez Klienta w Formularzu Rejestracji jest niezbedne do
zawarcia umowy o dostarczenie Tresci Cyfrowych i sg one w tej sytuacji przetwarzane w
celu wykonania zawartej umowy.



7.2. Zasady ochrony danych osobowych w pozostatym zakresie nieuregulowanym niniejszym
Regulaminem okresla dokument ..Polityka Prywatnosci”.

8. POSTANOWIENIA KONCOWE
8.1. Regulamin newslettera w wersji 2.0. wchodzi w zycie z dniem 28.12.2024 r.

8.2. W przypadku, gdy regulacje bezwzglednie obowiazujacego prawa kraju zwyktego
pobytu Klienta przewiduja dla niego korzystniejsze warunki niz przepisy prawa polskiego
oraz zapisy niniejszego Regulaminu, zastosowanie znajda przepisy prawa kraju zwyktego
pobytu Klienta.

8.3. Tres¢ niniejszego Regulaminu newslettera moze ulec zmianie. O wszelkich zmianach
Wriasciciel bedzie informowac poprzez zamieszczenie informacji na stronie Sklep
Internetowego.

Poprzednie wersje regulaminu newsletter:

Regulamin Newsletter 1.0 obowiazujacy od dnia 08.03.2022 r. do dnia 27.12.2024 r.



https://kurs.ecommwayacademy.pl/polityka-prywatnosci/
https://kurs.ecommwayacademy.pl/polityka-prywatnosci/
https://us-ms.gr-cdn.com/getresponse-Q01XD/documents/147a1b57-dc45-4be7-8c84-fb0d8596f769.docx

