Henna Anttila

MEDIAKORTTI

Myynnista ja
matkailusta

syttyva

yrittaja

Teen rehellista ja omannakadista
sisaltéa. Sisaltoga, joka el vain keraa
katseluita vaan auttaa inmista
tekemaan paatoksen.

[e TikTok Paivitetty
@anttilanhensku @hennaanttila 14.9.2026




SISALTOTEEMAT

Matkailu Myynti Yrittajyys

Oman yrityksen arki rehellisesti: mika
toimii ja mika ei. Katsojat paasevat
seuraamaan nuoren yrittdjan matkaa.

Kotimaan retkeily, kansallispuistot ja 15 vuotta myyntikokemusta:
ulkomaan matkat tavallisen matkailijan torimyyjasta autokauppiaaksi, yrittajaksi
silmin. Vinkkeja ja kokemuksia. ja myyntivalmentajaksi.




KANAVAT

Kolme kanavaa, kolme roolia

a Instagram il TikTok in LinkedIn
@anttilanhensku @hennaanttila
Yrittajaarki, matkat ja elamantapa. Retkeily- ja myyntivinkit. Paras Myynti, johtaminen ja yrittajyys. B2B-

Uskollisin yleiso ja pisin katseluaika. tavoittavuus ja hakuldydettavyys. yleis@: yrittajat ja paattajat.




Repoveden
kansallispuisto

Viiden julkaisun sisaltdsarja taysin oma-aloitteisesti — ilman
toimeksiantoa ja ilman euroa mainosbudjettia. Tuolloin
TikTokissa noin 100 ja Instagramissa noin 1 000 seuraajaa.

nayttokertaa tallennusta uutta seuraajaa



LUVUT

Repovesi-sarjan tulokset

3 800 261 800 160+

tykkaysta (noin) kommenttia tallennusta uutta seuraajaa

nayttokertaa yhteensa

Karkinostot Loydettavyys jatkuu

Sisaltoja I1oydetaan edelleen TikTokin hakujen
417 240 134 75 kautta: "Repovesi”, "vaellus", "retkeily", "vinkkeja
tallennusta yhdestd  tallennusta yhdesta kommenttia yhdessa uutta seuraajaa ekalle vaellukselle".
kuvapostauksesta videosta julkaisussa yhdesta videosta

Luvut ovat TikTokin ja Instagramin yhteissummia. Kaikki nakyvyys on orgaanista — el maksettua mainontaa.



ANALYYSI

Miksi sisalto toimi

Hyoty ennen tarinaa Ensikertalaisen nakdkulma
"Olisinpa tiennyt tdman ennen reissua" -kulma kerasi eniten Samaistuttavuus toi kommentit ja jaot — en esiinny
tallennuksia. asiantuntijana vaan rehellisesti ensikertalaisena.

Hakuystavalliset aiheet

Sisalto rakennetaan niiden kysymysten ja avainsanojen
ymparille, joita inmiset oikeasti hakevat.




YLEISO

Kuka minua seuraa

65-77% ~60 % ~40 %

yleisOsta Suomesta naisia julkaisusta riippuen 18—34-vuotiaita 25—34-vuotiaita, suurin
rynma

YleisGssani on yrittgjia, myyijia ja paattajia seka nuoria ihmisia, jotka ovat kiinnostuneita matkailusta kotimaassa ja ulkomailla.
Ostovoimaista ja paatosvaltaista vakea — ei pelkka laaja harmaa massa.

Ajantasaiset seuraajamaarat ja sitoutumisprosentit toimitan pyynnaosta tai voit tarkistaa ne suoraa tileiltani.



YHTEISTYOMUODOT

Mita teen kumppanille

Yksittaiset sisallot

Reels, TikTok, karuselli, kuvapostaus tai
tarinasarja.

Vuosilahettilyys

Brandi osaksi arkeani, mukana
tapahtumat ja kuvien kayttooikeudet.

Kampanjapaketit

Useamman sisallon kokonaisuus yhdella
viestilla ja tarinakaarella.

Matkailuyhteistyot

Kohteet, majoitukset, kulkemiset, jne. —
siséltbésarja koko matkalta.

Mainoskasvo & kuvaukset

Kampanjakuvaukset printtiin ja verkkoon.
Kayttooikeudet erikseen.



MITTAAMINEN

Raportoin nakyvyyden lisaksi myynnin

Sovimme tavoitteen jo tarjousvaiheessa — tunnettuus, liidit vai myynti.
Valitsemme mittarit sen mukaan. Raportti tulee viikon sisalla julkaisusta, ja siind on aina suositus jatkosta.

Jos myynti el ole mittarinne, sita el oteta toki raporttiin mukaan.

Toiminta Myynti
Klikit, profiilikaynnit Koodi, UTM, konversio, ROAS

NELYAWE Sitoutuminen

Kattavuus, naytot, katseluaika Tallennukset, jaot, kommentit




Teen yhteistyota vain, jos uskon

tuotteeseen

Rehellisyys on tarkein arvoni. Suosittelen vain sita, mita itse kaytan — ja siksi

suosituksellani on painoa. Valikoivuus on kumppanin etu, el este.

Matkailu: kohteet, majoitus, matkat
Yrittajyyden ja myynnin tyGkalut seka palvelut
Retkeily- ja ulkoiluvarusteet

TyOhyvinvointi ja oppiminen

Vastuulliset kotimaiset ja pohjoismaiset brandit

En tee naita

X X X X X

Tuotteita, joita en itse kayttaisi

Pikavipit ja epaselva ansaintalupaus
Valmiiksi kasikirjoitettu mainospuhe
Kyseenalaiset tai epaluotettavat brandit

Kilpailevat brandit samanaikaisesti



Tehdaan yhteistyota,
Joka myy.

Kerro brandistasi ja tavoitteestasi —
lahetan ajantasaiset luvut ja ehdotuksen sisallgista.

Sovitaan tapaaminen?

henna.anttila@kruunumedia.fi

Henna Anttila +358 50 541 9943

Sisallontuottaja & yrittaja - 14.9.2026 IG @anttilanhensku - TikTok @hennaanttila
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